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Con clara vocación para la dirección de empresas, compagina los estudios de economía siendo 
profesional del futbol, jugando en 1ª División española. Abandona el futbol profesional a la 
temprana edad de 24 años para concentrarse en sus estudios universitarios. 
 
FORMACIÓN. 
Licenciado en Ciencias Políticas, Económicas y Comerciales, por la Universidad de Barcelona. 
Master en Economía y Dirección de Empresas por IESE Business School, Universidad de Navarra. 
Doctor en Economía y Dirección de Empresas por la Universidad Ramón Llull. 
 
 
EXPERIENCIA PROFESIONAL: 
35 años dirigiendo empresas en puestos ejecutivos de primer nivel. 
Director General de Purlom . Grupo Agrolimen 
Presidente y Director General de Moulinex España y LATAM. 
Director de Nestlé España 
Consejero Delegado de Papelera Sarrió. 
Director General primero de AGF-Unión Fénix 
Consejero Delegado de Borges International Group 
Presidente de Galacteum 
Larga experiencia como miembro de 49 Consejos de Administración de empresas europeas y 
americanas, entre ellas, Telefónica´s Disruptive Council. 
Socio de la empresa de fusiones y adquisiciones ,2ig Capital  
Consultor y conferenciante habitual. Coach.Autor de “best sellers” empresariales. 
Amplia experiencia en el sector de los bienes de consumo y en empresas familiares, y gran 
conocedor del mercado estadounidense y latinoamericano. 
Senador del FCB. 
Elegido Mejor Director de Marketing de España en 1975 
 
EXPERIENCIA ACADÉMICA: 
30 años como Profesor de Dirección Estratégica de IESE Business School . Universidad de 
Navarra. 
Profesor invitado en IPADE Business School (México), AESE ( Portugal), IESDE (México), IDE ( 
Ecuador),INCAE (Nicaragua),  IEEM ( Uruguay), MDE Business School ( Costa de Marfil), Instituto 
San Telmo (Sevilla), EADA ( Barcelona) . 
 Ha publicado varios casos del IESE y notas técnicas y desde 1992 ha organizado los Encuentros 
de Empresarios de Alimentación y Bebidas de IESE en España y desde 2015 en México.  
Curso on line vigente con más de 33.000 alumnos. Coursera/IESE. Qué Hacen los Buenos 
Directivos. Prioridades de la Alta Dirección. 
Colaborador habitual en la RAED. 
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ARTÍCULOS: 
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