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Larga experiencia como miembro de 49 Consejos de Administracion de empresas europeas y
americanas, entre ellas, Telefénica’s Disruptive Council.

Socio de la empresa de fusiones y adquisiciones ,2ig Capital

Consultor y conferenciante habitual. Coach.Autor de “best sellers” empresariales.

Amplia experiencia en el sector de los bienes de consumo y en empresas familiares, y gran
conocedor del mercado estadounidense y latinoamericano.

Senador del FCB.

Elegido Mejor Director de Marketing de Espafia en 1975

EXPERIENCIA ACADEMICA:

30 afios como Profesor de Direccion Estratégica de IESE Business School . Universidad de
Navarra.
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